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BLOM	  et	  Professionnels	  :	  un	  défi	  pour	  le	  secteur	  

►  3,4	  Millions	  d’entreprises	  en	  France	  

►  Plus	  de	  15%	  des	  prises	  déployées	  sur	  nos	  RIP	  desservent	  des	  professionnels	   	   	  
	   	   	   	  	  

Marché	  historique	  de	  la	  BLOD	  et	  du	  SDSL	  :	  	  
>	  Comment	  les	  prendre	  en	  charge	  sur	  BLOM	  sans	  
impact	  sur	  la	  QoS	  ?	  

Marché	  historique	  ADSL:	  	  
>	  Comment	  les	  faire	  basculer	  sur	  la	  BLOM	  et	  créer	  
plus	  de	  valeur?	  
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La	  fibre	  pour	  les	  entreprises	  

►  Sur	  les	  marchés	  historiques	  :	  
►  Entreprises	  /	  2	  phénomènes	  parallèles	  :	  

►  Augmentation	  des	  besoins	  en	  numérique	  et	  criticité	  
des	  services	  (cloud	  et	  services	  déportés)	  

►  Réduction	  des	  tarifs	  

>  Maintien	  d'un	  ARPU	  quasi	  identique	  	  
mais	  avec	  un	  niveau	  de	  services	  supérieur	  	  
sur	  la	  clientèle	  «	  historique	  »	  
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La	  fibre	  pour	  les	  entreprises	  

►  Sur	  les	  marchés	  historiques	  :	  
►  Sites	  publics	  :	  

►  Volonté	  des	  collectivités	  de	  maîtriser	  leur	  service	  

►  Recours	  de	  plus	  en	  plus	  fréquent	  à	  la	  fibre	  noire	  et	  
mobilisation	  de	  GFU	  

>  Effets	  conjugués	  de	  la	  montée	  en	  compétences	  des	  
collectivités	  et	  de	  la	  création	  de	  syndicats	  mixtes	  
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►  Un	  vecteur	  	  d'ouverture	  à	  des	  clientèles	  
nouvelles	  :	  

►  Avec	  la	  fibre,	  plus	  de	  contraintes	  techniques	  	  
propres	  au	  média	  	  

	  >	  Beaucoup	  de	  latitude	  dans	  les	  choix	  marketing	  

►  Véritables	  relais	  de	  croissance	  pour	  nos	  RIP	  :	  
ouverture	  à	  de	  nouveaux	  marchés	  (PME	  /	  TPE,	  smart	  
city,	  services	  spécifiques...)	  

►  Travail	  de	  l'ARCEP	  en	  cours	  sur	  le	  sujet	  

Déploiement	  de	  la	  BLOM	  
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►  Un	  vecteur	  	  d'ouverture	  à	  des	  clientèles	  
nouvelles	  :	  

►  Marché	  des	  PME	  /	  TPE	  :	  
► Réflexion	  menée	  dès	  le	  début	  
► Ouverture	  du	  THD	  à	  de	  petits	  sites	  publics	  

	  

►  Clientèle	  plus	  spécifique	  :	  	  
► Evènementielle	  

► Saisonnière	  

►  Nouvelles	  activités	  permises	  grâce	  à	  l'essor	  du	  THD	  

Déploiement	  de	  la	  BLOM	  
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Axes	  de	  réflexion	  

►  A	  terme,	  disparition	  des	  notions	  de	  BLOD	  et	  
de	  BLOM	  

►  Un	  travail	  de	  réflexion	  est	  mené	  pour	  
limiter	  les	  barrières	  à	  l'entrée	  de	  la	  fibre	  :	  	  

►  Frais	  de	  raccordement	  

►  Processus	  de	  cotation	  

►  Gammes	  de	  services	  adaptées	  
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Axes	  de	  réflexion	  
►  Adaptations	  techniques	  

►  Pas	  de	  remise	  en	  cause	  des	  référentiels	  techniques	  existants	  
►  Cohabitation	  des	  ingénieries	  Pro	  /	  GP	  
►  Sécurité	  des	  réseaux	  en	  environnement	  mutualisé	  
►  Non	  perturbation	  des	  process	  industriels	  liés	  au	  marché	  GP	  

NRO	  :	  
• Espaces	  de	  brassage	  distincts	  	  
• Têtes	  optiques	  dédiées	  	  
• Actifs	  mixtes	  (GPON	  /	  Ethernet)	  
	  
	   Niveau	  de	  services	  adapté	  

	  
	  

Client	  :	  
• Livraison	  en	  baie	  télécom	  	  
• Raccordement	  hors	  PBO	  
• ONT	  professionnel	  	  
	  
	  

Câble	  :	  
•  Surdimensionnement	  
	  
	  

PM	  :	  
• Chemin	  de	  jarretière	  spécifique	  
• Connecteurs	  sécurisés	  	  
• Jarretières	  colorées	  
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46	  opérateurs	  référencés	  


